
Woche des
Aufrundens 2016

Ein Rückblick



Deutschlands größte Prominentenaktion
gegen Kinderarmut

In Kooperation mit 
teilnehmenden Handelspartnern

Integrierte Kommunikations-
Kampagne über sämtliche Kanäle

27 Prominente mobilisierten 
vom 6.-10. Juni 2016 deutschland-
weit zum Aufrunden gegen 
Kinderarmut, an Kassen und online.



Die Ergebnisse im Überblick

27 Prominente 
unterstützten die WOCHE DES AUFRUNDENS

Erfolgreiche Events

in 17 Städten 
saßen die Prominenten deutschlandweit als „Kassierer 
gegen Kinderarmut“ in Filialen teilnehmender Handels- 
partner und  mobilisierten ihre Fans über Social Media 
zum Aufrunden.

Die intensive Pressearbeit erzielte

476 Beiträge

Breite Presse-Resonanz
mit rund

230 Mio. Reichweite

Die Social Media-Reichweite wurde durch Posts 
der teilnehmenden Prominenten maximiert

Starke Online-Visibility
um  insgesamt rund

1,7 Mio. Reichweite



Positive Berichterstattung mit hoher Vielfalt

• Durchweg positive Darstellung von DEUTSCHLAND RUNDET AUF, den 
prominenten Unterstützern und den teilnehmenden Handelspartnern

• Das Spektrum reicht von Boulevard-Meldungen über Nachrichten-Formate  
bis hin zu Reportagebeiträgen



TV-Beispiel – WDR aktuell, 6.6.2015



Print-Beispiel – Express Bonn, 7.6.2016



Print-Beispiel – Montagszeitung, 11.6.2016



Print-Beispiel – Freizeit Revue, 15.6.2016



Print-Beispiel – handelsrundschau, 16.6.2016



Print-Beispiel – Freie Presse, 27.5.2016



Print-Beispiel – Freizeit Spass, 22.6.2016



Vielen Dank im Namen 
der Kinder!


